Abstract

Holebireclame en het belang van de homoseksuele identiteit: een kwalitatief onderzoek naar de

ervaringen van holebi's met holebireclame

In dit onderzoek staan holebi’s en de ontvangst van de op hen gerichte holebireclame centraal.
Door de homoseksuele identiteit mee in kaart te brengen, wordt getracht hierover een zo

gedetailleerd mogelijk beeld te verkrijgen.

De zichtbaarheid van holebi’s binnen populaire cultuur trad het laatste decennium steeds meer op
de voorgrond. Gezien het commerciéle potentieel van holebi’s als consument, volgden ook
adverteerders en bedrijven deze trend om holebi’s te bereiken. Evenwel wordt de interne diversiteit
binnen de holebigemeenschap amper mee in rekening gebracht wanneer onderzoek naar

holebireclame wordt gevoerd.

Door middel van een kwalitatief onderzoek dat gebruik maakt van diepte-interviews en in beperkte
mate ondersteund wordt door een klein kwantitatief onderdeel, wordt getracht te achterhalen of de
sterkte van de homoseksuele identiteit een rol speelt in de houding tegenover holebireclame.
Gezien het exploratieve karakter van dit onderzoek, biedt het een aanzet tot vervolgonderzoek.
Aan de hand van deze resultaten verkrijgen adverteerders een beeld van hoe ze het beste holebi’s

kunnen bereiken via reclame.

De sterkte van de identiteit bleek slechts een beperkte invloed uit te oefenen. De extremen binnen
de groep van de sterke homoseksuele identiteiten en de groep van zwakke homoseksuele
identiteiten bleken het grootste onderscheid te vertonen. Over het algemeen werd holebireclam
waar holebi’s op een alledaagse manier voorkwamen door beide groepen positief beoordeeld en
verkozen boven mainstream reclame. Dit omdat deze vorm van holebireclame de acceptatie en

tolerantie van holebi’s in Vlaanderen ten goede kan komen.
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